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Agenda

* Proyecto Civértice

« Datos del informe “Pantallas: uso y
valoracion”

Valoracion de los datos
Pautas educativas
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Proyecto Civertice

* Proyecto multidisciplinar en equipo y
aspiraciones.

 En los jovenes convergen educaciony
comunicacion. Y el ciberespacio, es el
lugar de encuentro.

e Pantallas, ninos y jovenes: una relacion
mediada.

e Los primeros beneficiados son los
jovenes, las comunidades educativas y las

fam | I |aS Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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i No estudio ni hago los deberes en casa

15. éEstas leyendo algin libro en este momento, sin
contar los que te mandan leer en el colegio?
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16. LUtilizas el ordenador & Internet fuera del colegio para
estudiar o hacer la tarea?

™ No los utilizo (Ir a la pregunta 1B)

L Solo uso el ordenador, no uso Internet

¢ Uso el ordenador e Internet

17. Si usas el ordenador y/o Internet para estudiar o hacer

tarea, sefiala cudles de las siguientes cosas sueles hacer.
(Es posible mas de una respuesta)

r Busco informacion en enciclopedias multimedia.

r Busco informacion en paginas web para estudiar o
hacer trabajos.

r Escribo los trabajos con un procesador de textos como
el Word.

r Presento trabajos con el PowerPoint o mediante
paginas web.

Lo uso para estudiar y hacer problemas o ejercicios
con un CD.

r Hago problemas, cuestionarios, experimentos o
simulaciones on-line en Internet.

r Lo utilizo para practicar y aprender alglin idioma con
un CD.

r Lo uso para comunicarme y pedir ayuda a mis
companeros.

IF Lo utilizo para comunicarme y pedir ayuda a algin
profesor.

18. {Tienes algin profesor que usa Internet para explicar
su asignatura o te anima a que uses Internet para estudiar
o practicar su asignatura? (Por ejemplo, dandote
direcciones interesantes)
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e Cuestionario

- 98 preguntas.

- Datos: uso de las pantallas: television,
moviles, videojuegos, Internet; y
publicidad.

- Objetivo: conocer en qu € medida

Interactuan educacion, comunicacion y
familia.

- Conclusioén: es una relacidon mediada.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, QuUé nos han dicho vuestros hijos?

¢, Qué tienen?
¢, Qué hacen?
¢, Que piensan?

¢ Podemos sacar conclusiones para mejorar la
labor como educadores y como padres?

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué tienen?

 EI90,9% (96,9%) tiene al menos un ordenador en
CaSa
— EI26,7% (25,2%) tiene ordenador en su cuarto

 EI 86,8% (85%) tiene conexion a Internet
— 33,9% hogares conectados segun Red.es 2006
— Solo el 8,6% dice tener un filtro de contenidos

e EI76,7% (74,1%) tiene m ovil (desde los 10 afos

45,9%)
— 50% del0-13 ANQS Yl QA Rk 4 A0S Poseen m Ovil -
Red.es 2005

— FI1 80.6% de lns honares tienentresom As maviles
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¢, Qué tienen?

« EI63,1% (66,2%) suele jugar con videojuegos
— 78% ninos dell-16 anos juegan - ADESE

« Enel 78,3% (84,5%) de los hogares hay dosom &as
televisiones

— El24,7% (15%) en su habitacion y el 87,2% en el cuarto de
estar

— EI41,8% (49,8%) esta abonado a una television de pago

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué hacen?

 |nternet

— Para 41,1% su primer contacto con la Red fue a los 10
afos
— Principalmente en el fin de semana (entre 1 horayho ra
y media)
— Usos: 75,7% (76,9%) estudiar fuera del centro
67,1% (52,4%) utiliza Chat/Messenger
43,2% (33%) juega en red
46,9% (49,8%) descargar programas, m Uusica,
peliculas...

— EI'14,4% (9,8%) visita contenidos culturales jy el 12,3%
(6,2%) de adultos!

— EI 80,7% QS’B tg%oe) navegan solos (37,9% dice haber

Comunicadion - Universidad de Navarra

aprendido solo
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¢, Qué hacen?

o Movil
— Usos 70% llamar y recibir llamadas
58% SMS
23,5% (28,3%) jugar
— Con quien m as habla es con sus amigos, 62,6% (60,8%)
y madre, 47,7% (46,2%) o padre, 43,6% (36,9%).

— EI55,8% (62,5%) recibe llamadas o mensajes cuanto
esta en la cama y soélo el 4,9% dice que los mensajes 0
llamadas no son necesarias.

— EI48,1% (60,7%) tiene encendido el m o6vil en clase y el
78,6% (56,6%) cuando estudia.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué hacen?

* Videojuegos
— Entre semana, el 31% (30%) juega 30’ 0 menos, pero el
fin de semana el 50% juega entre una y dos horas.

— EI50,2% (49,7%) juega solo, el 32,5% con amigos v el
29,2% con hermanos.

— EI53,7% (40%) tiene juegos pirateados.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué hacen?

e Television

— Entre semana, el 49,1% (31,9%) ve TV entre una y dos
horas y el fin de semana el 49,8% ve la TV entreuna vy
tres horas.

— EI65,8% (51,2%) la ve solo y entre el 65% y 70% ve la
tele con sus padres (s6lo un 6,2% dice que nunca ven la
tele juntos).

— EI52,7% (59,3%) come mientras ve la television, un
17,3% navega por Internety el 17,7% (18,8%) estudia o
hace la tarea a la vez.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué hacen?

 Publicidad

— EI54,7% (44%) tiene paga semanal y el 41,6% cuando
pide dinero

le dan.

— Su inversion principal se destina a chucherias, cine y
bebidas o ropa.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué piensan?

 |nternet

— Solo el 17,2% considera ser un principiante en el uso de
la Red, pero unicamente el 6% (9,8%) se considera
experto.

— A gué le ha quitado tiempo: A la television: 35,4%
A la videoconsola: 19,4%
A los estudios: 14% (11,8%)
A la familia: 11,1% (14,9%)

— EI74,1% dice que la Red es muy util, peroséloel2 3% la
considera imprescindible.

— La mayoria no discuten por este medio (563,5%)ysil o
hacen es por el tiempo de uso.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué piensan?

o Movil
— EI 83% (80,7%) afirma que no seria un problema

guedarse dos semanas sin m ovil, pero el 13,7% (16,1%)
dice que su vida iria a peor.

— Aunque el 46,9% nunca discute con sus padres por el
movil, el 21,4% discute por el gasto (el 22,8% gasta
entre 3y 6 € semanales).

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué piensan?

* Videojuegos

— El 16% (27,9%) piensa que los videojuegos le quitan
tiempo para estar con su familiay el 23,9% (38,5%) le
guitan tiempo de estudio.

— EI'10,7% dice estar enganchado a algun videojuegoy el
21,8% afirma que conoce a alguien que no para de juga

— EI15,2% (11,4%) piensa gue los videojuegos pueden
volverle violento.

— EI 23% discute con sus padres por el tiempo que pasa
jugando, pero el 32,5% dice no discutir nunca.

-

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra



UN Universidad de Navarra www.unav.es

¢, Qué piensan?

e Television

— Un 50,2% (45%) afirma que son ellos quienes deciden
gué ver, de hecho al 55,1% (38,1%) les dejan ver todos
los programas.

— A pesar de que el 56% dice que no discute nunca con
sus padres por la television el 27,6% discute por el
tiempo de visionado y un 12,1% son castigados sin
verla.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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¢, Qué piensan?

 Publicidad

— Influencias de compras: Opinién de padres: 41,2% (43,3%)
Opinidon de amigos: 36,2% (36,6%)
Marca: 23,5% (30,7%)
Los anuncios: 22,2% (25%)

— EI68% (61,3%) cree que la publicidad es engafnosa.

— EI 33,7% reconoce comprar cosas que no necesita.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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Valoraciones

e Bedroom culture.

 Adolescentes:
— ¢donde esta el limite?
— ¢cuando soy mayor?
— ¢por qué no me dejas hacer esto?
— Reforzar vinculos sociales, principal objetivo del
uso.

* No se dejan deslumbrar por la tecnologia.

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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.Y los riesgos?

e Adiccion.

e Aislamiento e individualismo.
* Vulnerabilidad.

e Cultura de la inmediatez.

« Latecnologia como solucion facil alos
problemas.

¢ ¢ Soy responsable en el ciberespacio?

Facultad de Comunicacion - Universidad de Navarra
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Pautas educativas

e NO asustarse.
* Implicarse.

* Llevar las riendas de la incorporacion de
estas tecnolog i1as en la vida de los hijos.

 Favorecer la posibilidad de mediacion
familiar en el consumo.

 Ser conscientes de los riesgos del ocio
digital.

» Hacer ver a los jovenes que las
tecnolog ias es una herramienta.

« Disfrutar con ellos de las posibilidades

gue ofrece el acceso a latecnolog iayde
lac niie nfrere decrnnectarce de ve7 en
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Muchas gracias

o R




